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Abstract 
The Baloch people, as an authentic Iranian ethnic group residing in the southeast of the country, 
have built a unified identity around the Balochi language and Islamic beliefs while maintaining 
historical ties with other Aryan branches. Culturally, their traditional clothing—particularly Baloch 
women’s needlework (Suzanduzi)—stands as the clearest emblem of their identity, with Baluchestan 
remaining among the few regions preserving its full local dress. This craft, aesthetically captivating 
and symbolically rich, serves not only as the region’s central tourist attraction but also as a reflection 
of the intricate interplay between art, culture, and social history. Despite its great potential for 
economic and tourism development, Baloch needlework still lacks proper recognition in national 
markets. This research, conducted through analytical-descriptive and historical methods using library 
and documentary resources, applies Rogers’ Five Components of Innovation Diffusion Theory—
where innovation is viewed not as an entirely new idea but as a creative synthesis of past and present 
values. Emphasizing the notion of “Perceived Newness” as more influential than absolute novelty, 
the study is applied-developmental and aims to clarify how Rogers’ innovation components relate 
to the social acceptance of revitalized Baloch attire in modern contexts. Ultimately, it seeks strategies 
to strengthen the market presence of this heritage art. Addressing the absence of a theoretical model 
rooted in Rogers’ framework, this research bridges the gap between cultural authenticity and modern 
demands, demonstrating that intelligent blending of tradition and innovation can elevate Suzanduzi 
from a local craft to a national and international brand, fostering sustainable cultural and economic 
growth. 
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The Baluch people reside in the southeast of Iran and speak the Balochi language. Their 
distinct culture, especially the traditional clothing of Baluch women with its delicate 
embroidery art, is a symbol of ethnic identity and the main tourist attraction of the region. 
Clothing acts as a mirror reflecting culture, identity, and social structures. Handicrafts, 
particularly embroidery, hold enormous potential for enhancing the economy and tourism of 
Sistan and Baluchestan, which has not yet been fully realized. The continuity of this art has 
been preserved through intergenerational, mother-to-daughter transmission.  The present 
study, utilizing Rogers’ Diffusion of Innovations Theory, examines the impact of the ‘Novelty 
Effect’ on the revaluation and acceptance of this traditional clothing in modern society. The 
importance of the ‘Novelty Effect’ outweighs ‘absolute newness’; innovation does not 
necessarily mean completely abandoning the past, but rather a creative combination of positive 
elements from both past and present. The purpose of the study  is to determine how the revival 
and innovation in Baluch clothing, emphasizing the ‘Novelty Effect’ as the main driver for 
adoption, can transform this cultural heritage into a sustainable economic product and bridge 
the gap between cultural authenticity and the demands of the modern market. 
 
Methodology 
This research employs a descriptive-analytical and historical approach, collecting data through 
library and documentary methods, utilizing electronic resources and note-taking tools (index 
cards). The subject of study is the traditional attire of Baluch women, and the analysis is 
structured around Rogers’ five-dimensional Diffusion of Innovations Model presented in 
tables, covering three sections: Strategy (Solution), Effect, and Potential Outcome. In terms 
of its objective, the research is applied-developmental, aiming to elucidate the relationship 
between the components of innovation and the degree of social acceptance of this attire in 
society, while proposing strategies for its advancement. From the perspective of its goal, the 
study is applied. 
 
Results and Discussion 
The integration of Baluch traditional clothing elements, such as intricate embroidery, into 
modern urban styles is being analyzed through Everett Rogers’ Diffusion of Innovations 
Theory, as traditional Iranian fabrics face decline due to foreign imports. For this clothing to 
spread as a successful innovation, its five core characteristics must be understood.  Complexity 
is low in terms of basic function—simple design and high durability align with a low “cognitive 
load.” However, complexity arises in production; the time-intensive, skill-based nature of 
embroidery limits supply speed. Furthermore, specific care instructions for embroidered 
sections can create consumer resistance if not properly communicated, alongside general 
market competition from mass production.  Compatibility is a significant strength. The attire 
possesses strong identity coherence, directly reflecting ethnic identity through its motifs and 
cuts, which acts as an adoption accelerator. Compatibility also extends to environmental 
sustainability through indigenous material use and economic alignment via pricing strategies 
that appeal to the younger generation. Harmonious local production strengthens the regional 
economy and preserves culture.  Observability hinges on public awareness, which is now 
heavily driven by social media. Increasing visibility through depiction in films, documentaries, 
and cultural events is crucial. Informal word-of-mouth promotion, alongside actionable steps 
like holding sewing workshops or designing competitions, actively boosts public attention. 
Success is cemented when high consumer satisfaction drives a shift from import dependence 
to export growth.  Trialability reduces purchase risk by allowing users to experience the garment 
first. Strategies include offering rental options, easy online return policies, and providing free 
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samples at exhibitions. Testing the attire at special events, perhaps with targeted discounts, 
validates that the clothing meets personal needs, paving the way for wider acceptance.  Finally, 
Relative Advantage positions Baluch clothing as superior to market alternatives. This 
superiority stems from its hand-stitched quality, distinctive design, and cultural reinforcement. 
Economically, it revives handicrafts and creates local employment. Its higher durability and 
climatic comfort, coupled with design diversity and personalization options, collectively justify 
the adoption of this unique cultural innovation. 
 
Conclusion 
This study assessed how the various dimensions of innovation adoption, as defined by Rogers’ 
Diffusion of Innovations model, apply to Baluch women’s traditional attire. The results 
strongly validate that these theoretical components exert a meaningful, constructive influence 
on the Baluch textile sector. Far exceeding the function of a simple consumer good, Baluch 
clothing embodies cultural memory, native artistic flair, and a significant Iranian inheritance—
a legacy prioritizing identity, originality, and depth, even amidst rapid global homogenization 
and commercial pressures.  Examining this through Everett Rogers’ lens shows the clothing’s 
capacity to evolve into a resilient cultural and economic force, contingent upon five main 
criteria: Complexity, Compatibility, Observability, Trialability, and Relative Advantage. The 
harmonious blend of formal simplicity and ease of consumption with the detailed artistry of 
needlework establishes a crucial equilibrium between artistic merit and general availability. Its 
deep alignment with local cultural, religious, and environmental norms has facilitated its 
acceptance beyond the Baluch region to national and international stages. 
Dynamic promotion across digital spaces, social media, public platforms, and cultural 
gatherings significantly boosts its Observability, contributing to the formation of a new shared 
cultural narrative. Furthermore, enabling Trialability via event showcases, exhibitions, and 
adaptable purchasing terms minimizes consumer apprehension and builds confidence. The 
Relative Advantage—encompassing superior quality, longevity, cultural significance, and 
positive environmental/economic impacts—equips it to vie successfully against mass-
produced global fashion.  In conclusion, the trajectory for Baluch traditional dress depends not 
merely on safeguarding its historical integrity but on its clever, modern adaptation for today’s 
consumers—a generation that values heritage but requires contemporary presentation. 
Strategic execution, including story-driven marketing, innovative hybrid designs, and global 
fashion engagement, can transform this local emblem into a worldwide cultural-artistic brand. 
Consequently, Baluch attire will be acknowledged as a durable garment, a vibrant artifact of 
Iranian culture, a link connecting tradition and modernity, and a driver of sustainable socio-
economic progresss.D
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: سنتی زنان بلوچ پوشاك  مجدد  گذاريارزش بر  » کردنجلوه تازه«  تأثیر 
فرهنگی   بازاریابی يحوزه در ايمطالعه  

 زهرا خزائی1*     ، مریم مونسی سرُخه 2

 هنر، دانشگاه الزهرا، تهران، ایران  يطراحی پارچه و لباس، دانشکده دانشجوي کارشناسی ارشد. 1
 هنر، دانشگاه الزهرا، تهران، ایران يگروه طراحی پارچه و لباس، دانشکده  استادیار، . 2

 

 1404/ 9/ 30تاریخ پذیرش:   1404/ 8/ 28 تاریخ دریافت:  
 

 چکیده 
هاي  هاي بصري، هویت اجتماعی و ارزش جلوه  ي دهنده اي فرهنگی، بازتاب عنوان سرمایه پوشاك سنتی زنان بلوچ به 

دوزي است. بر اساس نظریه انتشار نوآوريِ راجرز، در فرآیند  ترین خصیصه آن هنر سوزن فرهنگی این قوم است. اصلی 
استفاده و مزیت    قابلیت پذیري،  گیري و گسترش یک محصول تازه، پنج عامل پیچیدگی، قابلیت سازگاري، رؤیت تصمیم 

  ي نسبی نقش دارند. هدف این پژوهش بررسی نوآوري در پوشاك زنان بلوچ و میزان پذیرش آن در جامعه بر پایه نظریه 
باشد. پرسش اصلی آن است که راهکارهاي مؤثر براي ترویج پوشاك بلوچ، در قالب فرم و  انتشار نوآوريِ راجرز می 

انجام  توصیفی و تاریخی    تحلیلی  ـ  یش رو با روش ي پ مطالعه ؟  چیستند نوآوري راجرز    ي دوزي، با رویکرد نظریه سوزن 
آماري    ي جامعه   و اند؛ از نظر هدف، پژوهش کاربردي  اي گردآوري شده اسنادي و کتابخانه   ي ها به شیوه و داده   شده 

انتشار نوآوري راجرز جهت    ي پژوهش حاضر به دلیل فقدان مدل تحلیلی مبتنی بر نظریه   پوشاك بانوان بلوچ است. 
  کردن» جلوه   وري است. این پژوهش با تأکید بر «تازه شده در پوشاك سنتی بلوچ ضر   هاي احیا تبیین فرآیند پذیرش طرح 

عنوان محرك اصلی پذیرش، راهکارهاي عملی براي گذار از میراث فرهنگی به محصول پایدار اقتصادي را ترسیم  به 
میان ابعاد نوآوريِ    دهند، ها نشان می یافته سازد.  می   کند و شکاف میان اصالت فرهنگی و الزامات بازار مدرن را پر می 

اي معنادار وجود دارد. ارزیابی پنج شاخص، برتري این پوشاك را از  راجرز در پوشاك بلوچ و پذیرش اجتماعی آن رابطه 
دهد. سازگاري فرهنگی، تطبیق آن با سلایق را ممکن  نشینی با مد روز نشان می منظر کیفیت، اصالت و قابلیت هم 

رؤیت  و  رسانه ساخته  حمایت  با  می پذیري  عمومی  شناخت  سبب  تجربه اي  مستقیم  شود.  تماس  فرصت  پذیري 
سنت و نوآوري    ي یابد. پیوند هوشمندانه هاي نو کاهش می سازد و پیچیدگی تولید با فناوري کنندگان را فراهم می مصرف 

 .لی ارتقا داده و موجب رونق فرهنگی و اقتصادي گردد المل تواند این هنر را از سطح محلی به برند ملی و بین می 
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 انتشار   راجرز، نوآوري دوزي،سوزن  ،سنتی پوشاكبلوچ،  
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 قدمه   . م 1  
که    هستند ها حاکی از آن  بلوچستان در جنوب شرقی ایران سکونت دارند. پژوهش   ي قوم بلوچ، یکی از اقوام اصیل ایرانی، در منطقه       

خود را با دیگر    ي نادرشاه افشار به کار رفته است. این قوم که پیشینه   ي بار در متون فارسی دوره اصطلاح «بلوچستان» براي نخستین 
هاي شمال شرقی زبان  دانند، به زبان بلوچی، از شاخه تبار در جنوب شرقی و مرکز ایران با پیوندهاي نژادي مستحکم می هاي آرین شاخه 

هاي  ها یکی از متمایزترین جلوه از منظر فرهنگی، پوشاك سنتی بلوچ   .کنند و پیرو مذاهب اسلامی (شیعه و سنی) هستند فارسی، تکلم می 
روند که به حفظ کامل پوشش محلی خود پایبند  شمار می   هاي ایرانی به ي که مردم بلوچستان از معدود گروه طور هاست؛ به هویت قومی آن 

دوزي بلوچی نخستین  که سوزن   برخوردار است چنان جذابیت بصري از  دوزي، ویژه با هنر ظریف سوزن اند. لباس فاخر زنان بلوچ، به مانده 
اي است که  فرهنگی و جریانی پیچیده، آینه   اي مثابه پدیده پوشاك به   .شود گردشگري منطقه و اولویت خرید مسافران محسوب می   ي جاذبه 

هاي اجتماعی  تلاقی هنر، فرهنگ، قومیت و هویت است و نگرش   ي دهد. این پدیده، نقطه تصاویر ملل مختلف را در طول زمان بازتاب می 
طور  اجتماعی، سن، سال و به   ي یابی قومی، طبقه ناپذیر از هویت ن بخش جدایی عنوا سازد. نوع پوشش، به و اقتصادي هر دوره را منعکس می 

ترین مظهر میراث فرهنگی سیستان و بلوچستان  دوزي، برجسته ویژه سوزن صنایع دستی، به کند. می ویژه جنسیت فرد پوشنده را بازنمایی 
خود را نیافته است. بخش    ي دارد. با وجود این، هنوز جایگاه شایسته است که پتانسیل چشمگیري در ارتقاي اقتصاد و گردشگري استان  

تواند  ها و همخوانی با مد روز، می ها به سبب تطابق با سلیقه کنند و جذابیت این لباس قابل توجهی از بومیان استان از لباس سنتی استفاده می 
هاي عمیق اجتماعی  که جنبه   این میراث ارزشمند فرهنگی   توجه غیربومیان را نیز جلب کرده و به تعالی فرهنگ و اقتصاد محلی کمک نماید. 

  از مادران به دختران، حفظ و تداوم یافته است.   به صورت سینه به سینه   دوزي مهارت سوزن   تاباند، از طریق انتقال شفاهی و عملی را بازمی 
اي تثبیت جایگاه این هنر در بازار صنایع دستی کشور  هاي محلی بر اساس این الگوهاي غنی، راهکاري مؤثر بر ساخت و طراحی لباس 

طرز جالبی نو جلوه کند. بر خلاف تصور  اشد یا حتی به تواند شامل ایده، روش یا سنتی تازه و منحصر به فرد ب نوآوري می  ي است. نظریه 
پذیرند. از این رو در  ي کاملاَ جدید نیست بلکه آنچه اهمیت دارد دیدگاه کسانی است که آن را می نیاز به داشتن ایده   ، نوآوري   ي رایج درباره 

چیز قدیمی را کنار    نوآوري به این معنا نیست که هر   ، عبارتی دیگر   تر از تازگی است. به دن اغلب مهم ر ک ، تازه جلوه جدید   ي انتشار یک ایده 
به شکلی خلاق و پویاست. در پژوهش    ، چه از حال   چه از گذشته و   ، ترکیب عناصر مثبت   ، بلکه هدف اصلی بگذاریم و تنها مدرنیته را بپذیریم 
ي  مطالعه   ، شاخصه در نظر گرفته شده است. هدف از این پژوهش   پنج با   (Everett M. Rogers) حاضر ابعاد نوآوري مدل راجرز 

انتشار نوآوري راجرز است. این نوشتار با طرح این پرسش صورت    ي مدرن با نظریه   ي نوآوري در پوشاك زنان بلوچ و پذیرش آن در جامعه 
نوآوري راجرز تبیین گردد. پژوهش    ي مدرن با نظریه   ي شود این لباس در جامعه گرفته که چگونه احیا و نوآوري در پوشاك بلوچ باعث می 

هاي احیاشده در پوشاك سنتی  انتشار نوآوري راجرز جهت تبیین فرآیند پذیرش طرح   ي حاضر به دلیل فقدان مدل تحلیلی مبتنی بر نظریه 
عنوان محرك اصلی پذیرش، راهکارهاي عملی براي گذار از میراث  به   کردن» جلوه   با تأکید بر «تازه   پژوهش بلوچ ضروري است. این  

 .سازد پر می کند و شکاف میان اصالت فرهنگی و الزامات بازار مدرن را  فرهنگی به محصول پایدار اقتصادي را ترسیم می 
 

 تحقیق   ي . پیشینه 2
نامه و کتاب بدین  ها به ترتیب مقاله، پایان گرفته که شماري از آن   صورت   بسیاري   هاي پژوهش   بلوچ   دوزي و سوزن   پوشاك   ي حوزه   در       

ساختار  ي  است. قاسمی و همکاران در مقاله   به معرفی و هنر بلوچ پرداخته   هنر و فرهنگ بلوچ، ي  ) در مقاله 1365(   بیهقی   : شرح هستند 
دوزي بلوچ را  وش طبیعی سوزن الگو و ساختار نق ،  هاي شهرستان سراوان) ید بر نمونه دوزي زنان بلوچ (با تاک صوري نقوش طبیعی در سوزن 

  پیوستگی   و   بلوچ   وشاك پ ي  مقاله   در )  1393( همکاران    و   حاجی دهد. موسوي جغرافیایی خاص مورد بررسی قرار می   ي کید بر محدوده با تأ 
:  بلوچ   زنان   پوشاك   هاي دوزي سوزن ي  مقاله   در )  1393(   پردازد. یعقوبی بلوچ و هویت ملی می   دوزي سوزن   و   پوشاك   به   ملی   هویت   با   آن 

بندي و معرفی  دسته ي کارشناسی ارشد نامه پایان ) در  1395پردازد. علیزاده ( ها می دوزي سوزن   و   بلوچ   لباس   هاي فرآورده  به  ، نقش  و   رنگ 
ها، نمادشناسی هریک و پوشاك بلوچ پرداخته  بندي آن دوزي بلوچ، نقوش و طبقه به معرفی هنر سوزن دوزي بلوچ  نقوش و نمادشناسی سوزن 

یاوري    دهد. می   شرح   را   دوزي سوزن و    پوشاك   بلوچستان،   سرزمین ،  آن   ي دیرینه   تمدن   و   بلوچستان کتاب    در )  1371(   سیستانی   افشار   است. 
به پوشاك اقوام ایران پرداخته که پوشاك بلوچ  ،  ها و پوشاك سنتی مردم مناطق مختلف ایران آشنایی با لباس ) در کتاب  1389و سرخوش ( 
ها را ترسیم و نقش  سیماي جامع زندگی بلوچ   ، ها، باورها و فرهنگ مردم بلوچستان آیین ) در کتاب  1391(  هاست. محمودزهی از جمله آن 
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  و  عامه   فرهنگ  با   آشنایی ) در کتاب  1392(  انصاري  . سازد ها، نمادها و پوشاك سنتی را در حفظ هویت فرهنگی این قوم برجسته می آیین 
  توصیفی،   عمدتاً  پیشین   مطالعات   . کند می   معرفی   را   بلوچ   باورهاي   و   دستی   صنایع   پوشاك،   آداب،   نگارانه، مردم   و   توصیفی   رویکرد   با   ، ایرانی   اقوام 

  نوآوري   نظریه   سمت   به   پارادایمی   جهش   یک   فعلی   پژوهش   که   حالی   در   اند، بوده   پوشاك   و   دوزي سوزن   هنر   بر   نمادشناختی   یا   کننده معرفی 
  پرسش   این   به   پاسخ   دنبال   به   ، ) نمادها (   » چرا «   و )  الگوها (   » چیزي   چه «   شناسایی   از   فراتر   تحقیق،   این .  دارد   اجتماعی - اقتصادي   سازي مدل   و 

  بازارپسند   نوآوري   یک   به   را   سنتی   فرهنگی   محصول   یک   نوآوري،   پذیرش   هاي مکانیزم   از   استفاده   با   توان می   » چگونه «   که   است   کلیدي 
  کند می   حرکت  مدرن  بازار   ساختار  در   آن   اقتصادي  بقاي   براي  عملیاتی  هاي استراتژي  تدوین  سمت   به   میراث،   توصیف  از   یعنی  کرد؛  تبدیل 

 . است   غایب   شده   ذکر   مراجع   در   تحلیلی   رویکرد   این   که 
 

 شناسی پژوهش روش .  3
اي و اسنادي و با استفاده از منابع الکترونیک  آوري اطلاعات کتابخانه جمع   ي شیوه   و   تاریخی   و   توصیفی    ـ  تحلیلی   رویکرد   با   پژوهش   این       

  و   الگوها   اجتماعی،   پذیرندگان / کنندگان مصرف   شامل   که   شده   تعریف   مراتبی سلسله   اساس   بر   پژوهش،   تحلیل   واحد   باشد. و ابزار فیش می 
.  است   بررسی  مورد   محصول   عنوان به  بلوچ  زنان  سنتی   پوشاك   نهایت  در   و ) طراحی  در  نوآورانه  عناصر   عنوان   به (  دوزي سوزن  هاي تکنیک 
  و   کیفی   محتواي   تحلیل   روش   بر   مبتنی   راجرز،   نوآوري   انتشار   بُعدي پنج   مدل   از   اقتباس   و   تطبیق   با   منابع،   از   شده   استخراج   هاي یافته   تحلیل 

  پذیرش   بر   نوآوري   اثر   راهکار،   شامل   مجزا   بخش   سه   در   و   جدول   قالب   در   مدل،   این   اساس   بر   ها داده .  گیرد می   صورت   نظري   استنباط 
  هاي مؤلفه   ارتباط   تبیین   پی   در   و   است   اي توسعه   کاربردي   پژوهش   این   هدف،   نظر   از .  شوند می   بندي طبقه   احتمالی   ي نتیجه   و   اجتماعی 
  حفظ   و   ارتقاء   راهکارهاي   ي ارائه   و   جامعه   در   ها آن   اجتماعی   پذیرش   میزان   با )  تکنیک   و   طرح   در   تغییرات   مانند (   بلوچ   دوزي سوزن   در   نوآوري 

  عدم   و  پیشین   ي شده  ثبت  منابع   به   کامل  وابستگی  جمله  از  است؛  هایی محدودیت   داراي   اسنادي   شناسی روش  حال،  این   با . است   هنر  این 
  هاي روش   از   استفاده   و   تر دقیق   بررسی   نیازمند   که   مطالعه،   مورد   ي جامعه   رفتاري   تغییرات   مستقیم   اعتبارسنجی   و   میدانی   سنجش   امکان 

 . است   بعدي   مراحل   در   میدانی   تحقیق 
 
  نظري   مبانی .  4  

 کردن در پوشاك سنتی تازه جلوه .  1-4
هاي ساختاري  ها و فرصت بعدي نیست، بلکه یک میدان پویا از تنش کردن» در پوشاك سنتی بلوچ، یک فرآیند تک مفهوم «تازه جلوه       

تر  نهادن کامل عناصر پیشین نیست، بلکه بیش جلوه نوین لزوماً به معناي کنار  شود که نیازمند تحلیل کیفی عمیق است. این محسوب می 
شود. تحلیل چارچوب انتشار نوآوري راجرز نشان  و کسب مشروعیت در بازار معاصر مربوط می  به تعامل پیچیده بین حفظ مرزهاي هویتی 

هدف مواجه شوند تا پذیرش    ي هاي فرهنگی جامعه با ارزش  اي از سازگاري شده دهد که عناصر نوآورانه در این حوزه باید با نرخ ادراك می 
یابد. بنابراین، رویکرد  افزایش می  رفتن اصالت سنتی، ریسک طرد اجتماعی و از دست هاي  یابند. در صورت افزایش شدید فاصله با مدل 

)  و الگو مایه یا تکنیک دوخت  هاي نمادین (مانند رنگ، نقش مؤلفه تدریجی و افزایشی است که در آن،    هاي نوآوري موفق، اتخاذ استراتژي 
شناختی و کاربردي مدرن باشند. این توازن،  پاسخگوي الزامات زیبایی  اي بازتفسیر شوند که ضمن حفظ قابلیت شناسایی فرهنگی، گونه به 

  ، مثابه یک ارتقاء ارزشی تلقی شود ت ادراك عمومی است تا «تازگی» به مستلزم دخالت فعال بازیگران فرهنگی و طراحان در فرآیند مدیری 
کردن» در پوشاك سنتی بلوچ، فراتر از صرفاً ایجاد تغییرات ظاهري است؛ این فرآیند، بازتعریف معناي  «تازه جلوه   .نه یک انحراف از سنت 

هاي  خواسته ها در بستر نیازها و  حیات معنایی آن یگزینی عناصر تاریخی، هدف، تجدید جاي حذف یا جا ناصر سنتی است. به نهفته در ع 
یته است. نوآوري  فرهنگی و نیازمند یافتن نقاط تقاطع بین سنت و مدرن   ي حیات، مستلزم درك عمیق از حافظه معاصر است. این تجدید 

کردن» به دنبال تکامل و  جدید است. در حالی که «تازه جلوه معناي نابودکردن گذشته و جایگزینی آن با یک مدل کاملاً  مطلق، غالباً به 
برد، در حالی که «تازه جلوه کردن» با  رفتن هویت فرهنگی را به شدت بالا می ري مطلق، ریسک از دست د است. نوآو ارتقاء عناصر موجو 

ها، به دنبال تقویت و بازتعریف هویت است. این فرآیند، یک گفتگوي مداوم بین سنت و مدرنیته است که در آن، هر دو بر  حفظ ریشه 
دهد تا در دنیاي مدرن مستمر و زنده  کردن» با حفظ اصالت فرهنگی، به پوشاك سنتی بلوچ امکان می گذارند. «تازه جلوه یگر تأثیر می یکد 

تفاوت    . نیاز دارد درك عمیق از قدرت نمادین پوشاك و نقش آن در حفظ هویت جمعی    به بماند. این یک رویکرد ظریف و حساس است که  
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تواند  که در این زمینه می   رادایمیک نهفته است. نوآوري مطلق کردن» با «نوآوري مطلق» در میزان انقطاع و ریسک پا کلیدي در «تازه جلوه 
شود، زیرا  رو می به معناي طراحی کاملاً جدید با حذف کامل الگوهاي نمادین سنتی باشد، معمولاً با مقاومت شدید نهادي و اجتماعی روبه 

فرهنگی با نرخ پذیرش بسیار پایین مواجه است و اغلب    ي هاي بسته کشد. این مدل در شبکه کل بنیان هویتی محصول را به چالش می 
شده در پوشاك بلوچ، یک  گردد. در مقابل، رویکرد اعمال رفتن ریشه» تلقی می عنوان «تقلید» یا «از دست کننده به ي مصرف توسط جامعه 

گذارد و  نخورده باقی می چارچوب اصلی را دست چارچوب» استوار است. این نوآوري  «تغییر درون    ي پایه نوآوري تدریجی است که بر  
نوآوري را  دهد  کند. این استراتژي ریسک ادراکی طرد را به حداقل رسانده و به جامعه اجازه می تغییرات را صرفاً در سطوح ثانویه اعمال می 

 سنت بپذیرد، نه نابودي آن.   ي عنوان تکامل هوشمندانه به 
 

 انتشار نوآوري راجرز   ي ظریه ن .  2-4
این  ).  48  ، ص. 1402(مهارتی و انتظاریان،   ت انتشار نوآوري اس   ي گذار نظریه آمریکایی، بنیان   پرداز ارتباطات شناس و نظریه راجرز، جامعه       

  ي جلدي در حوزه در قالب اثري دو   1962  بار در سال کند و نخستین ها را در میان جوامع بررسی می نظریه روند گسترش و پذیرش نوآوري 
ي  منتشر گردید. این چارچوب بر مطالعه  ها نوآوري   ي اشاعه  با عنوان   1995  شناسی ارتباطات ارائه شد. آخرین ویرایش آن در سال جامعه 

یندي است که در آن نوآوري  آ ي فر منزله فرآیند پذیرش نوآوري در جامعه و تحلیل عوامل اثرگذار بر آن تمرکز دارد. از دید راجرز، اشاعه به 
ارتباطی میان اعضاي یک نظام اجتماعی در طول زمان گسترش می از طریق کانال  پذیرش   (Rogers, 1995, p. 23). یابد هاي 

انتظاریان،   دهد هاي متفاوتی رخ می ها در جامعه با سرعت نوآوري  نوآوري از دید  راجرز معتقد بود چنانچه  ).  48  ، ص. 1402(مهارتی و 
طور کلی، این  به  ).  12  ، ص. 1394(پردل،   تر خواهد بود تر و آسان مراتب سریع پذیرندگان واجد پنج ویژگی اصلی باشد، روند پذیرش آن به 

شفیعی  محمد (   شود گیري و گسترش محصولات جدید شناخته می ي شناخت فرآیند تصمیم ترین تحقیقات در زمینه نظریه از نخستین و مهم 
رنجبر،   فیروز  ص. 1394و  شاخصه ).  5  ،  نوآوري   ي پنج  از   پذیرش  قابلیت    ، (Complexity) پیچیدگی :  عبارتند 

 Relative). نسبی   مزیت و     (Trialability) استفاده   یت ، قابل  (Observability) پذیري ، رؤیت  ) (Compatibilityسازگاري 
Advantage) 

 
 پیچیدگی .  1-2-4

در          دشواري  میزان  بهره به  و  ایده درك  هر  دارد.  اشاره  نوآوري  از  می گیري  تازه  قرار  ي  پیچیدگی  تا  سادگی  میان  طیفی  در  تواند 
گونه نیستند. میان  که برخی دیگر این اند، در حالی ها از لحاظ مفهومی، روشن و قابل فهم ). برخی نوآوري Rogers, 2003, p.81(   گیرد 
. در واقع،  ) 5  ، ص. 1394شفیعی و فیروز رنجبر،    محمد (   اي معکوس برقرار است پذیرش آن رابطه ي پیچیدگی نوآوري و سرعت  درجه 

شوند؛ در مقابل،  تر پذیرفته می سادگی قابل فهم و استفاده باشند، معمولاً سریع تر اعضاي یک نظام اجتماعی، به هایی که براي بیش نوآوري 
هایی که مستلزم یادگیري یا نیازمند  طور کلی، نوآوري گیرند. به هایی که درك و کاربردشان دشوارتر است، با کندي مورد پذیرش قرار می آن 

 ).   119  ، ص. 1369(راجرز و شومیکر،    رسند ي پذیرش می ها به مرحله گذاري در دانش جدید باشند، معمولاً دیرتر از دیگر نوآوري سرمایه 
 

 سازگاري   . قابلیت 2-2-4
 ,Rogers, 1999( هاي کنونی، تجربیات گذشته و نیازهاي احتمالی پذیرندگان است  بیانگر میزان تناسب یک محصول جدید با ارزش   

p. 461 .(   اند، در ارتباط است و  تر مورد پذیرش قرار گرفته هایی که پیش اجتماعی و نیز ایده  ـهاي فرهنگی نوآوري همواره با باورها، ارزش
ي ارجاعی آشنا براي  هاي جدید عمل کرده و نقطه عنوان ابزاري براي سنجش و ارزیابی طرح هاي قبلی به پذیرد. ایده ها تأثیر می از آن 

اي است  درجه   سازگاري ي  تواند روند پذیرش را تسریع نماید. نشانه کنند؛ این هماهنگی می قطعیت و تفسیر نوآوري فراهم می کاهش عدم 
کنند این نیازها را  ی به نیازهاي واقعی مشتریان را دارد. مروجان تغییر براي افزایش سرعت پذیرش، تلاش می گوی که نوآوري توانایی پاسخ 
هاي رسمی و غیررسمی، ارتباط مستقیم با مشتریان  هاي متناسب پیشنهاد دهند. این شناسایی اغلب از طریق بررسی شناسایی کرده و نوآوري 

  گیرد. علاوه بر این، نام انتخابی براي محصول نوین نیز بر میزان پذیرش آن تأثیرگذار است (محمد هاي گوناگون صورت می و آزمایش 
هاي اجتماعی رایج در تضاد باشد، به دلیل نیاز به پذیرش همزمان یک  اي که با ارزش ). در مقابل، ایده 7، ص.  1394شفیعی و فیروز رنجبر،  
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 نظام ارزشی جدید، معمولاً با روند پذیرش کندتري مواجه خواهد شد. 
 

 پذیري یت رؤ .  3-2-4
اثرات   ).  81  ، ص. 1393(عبادالهی و همکاران،   بودن نتایج حاصل از نوآوري براي دیگران است ر واقع، منظور میزان قابل مشاهده د       

که توضیح یا نمایش نتایج  توانند با آن ارتباط برقرار کنند؛ در حالی سادگی می وضوح قابل دیدن است و افراد به ها براي اطرافیان به برخی ایده 
 ). 11  ، ص. 1394شفیعی و فیروز رنجبر،  محمد (  رسد برانگیز به نظر می   چالش   دیگران ها براي  برخی نوآوري 

 
 استفاده   . قابلیت 4-2-4

).  81.  ص   ، 1393  همکاران،   و   عبادالهی (   دهد می   کاهش   را   پذیرندگان   قطعیت   عدم   سطح   نوآوري،   یک   آزمایش   و   بررسی   قابلیت       
  یک   پذیري آزمون   میزان .  همراهند   کمتري   ریسک   با   پذیرندگان   دیدگاه   از   کنند، می   فراهم   را   آزمایش   و   امتحان   امکان   که   هایی نوآوري 
  که   حالی   در . دهند می  تري بیش  اهمیت  ویژگی   این   به   اولیه   پذیرندگان   که   طوري به  دارد،   آن  پذیرش  سرعت   با  مستقیم  اي رابطه   نوآوري، 

  را   نوآوري  قبلی،  انتخاب  ي سابقه  بدون   معمولاً  اولیه   پذیرندگان .  کنند می  تمرکز   گسترده  برداري بهره   بر   آزمون،  جاي به   تر، متأخر  هاي گروه 
  را   گسترده   هاي آزمایش   انجام   اهمیت   متقابل،   اثر   این .  گیرند می   قرار   دیگران   تجربیات   تأثیر تحت   بعدي   پذیرندگان   که   حالی   در   پذیرند، می 

  کند می   ایفا   نوآوري   پذیرش   فرآیند   تسهیل   در   مهمی   نقش اولیه    ارزیابی   و   آزمایش   امکان   بنابراین، .  دهد می   کاهش   نهایی   هاي گروه   براي 
 ). 6و    5، صص.  1394شفیعی و فیروز رنجبر،    (محمد 

 
 نسبی   . مزیت 5-2-4

  اقتصادي   سودآوري   بررسی   با   معمولاً   که   است   نسبی   مزیت   مفهوم   اساس   پیشین،   روش   یا   ایده   به   نسبت   نوآوري   یک   برتري   از   فرد   درك   
  جمله   از   آن،   نسبی   مزیت   از   خاصی   ي گونه   نوآوري،   هر   ماهیت ).  81.  ص   ، 1393  همکاران،   و   عبادالهی (   شود می   تعیین   آن   ارائه   هاي فرصت   و 

  پذیرندگان   لذا   است؛   قطعیت   عدم   کاهش   براي   تلاشی   نوآوري   انتشار   فرآیند   که   دارد   تأکید   راجرز .  کند می   مشخص   را   اجتماعی،   یا   اقتصادي 
  تا  جدید  ي ایده  دهد   نشان  و  داده   کاهش  را   نوآوري   نسبی  مزیت  پیرامون  ابهام  که  هستند  اطلاعاتی   دنبال   به  گیري تصمیم  مسیر   در  بالقوه 

  نوآوري   پذیرش   در   موجود   ریسک   میزان   نشانگر   را   نسبی   مزیت   همچنین   پژوهشی   هاي یافته .  کند می   عمل   بهتر   موجود   وضعیت   از   حد   چه 
 ). 6  و   5.  صص   ، 1394  رنجبر،   فیروز   و   محمدشفیعی (   اند دانسته 

 
 بلوچ   زنان   وشاك سنتی پ .  3-4
  موسوي (   مندند علاقه   آن   از   استفاده   به   همچنان   بلوچ   جمعیت   درصد   هشتاد   از   بیش   و   است   فرهنگی   تمایز   مظهر بلوچ    قوم   سنتی   پوشاك       

  این   ي تهیه   صرف   را   خود   درآمد   از   مهم   بخشی   و   دارند   میراث   این   حفظ   در   مؤثر   نقشی   بلوچ   زنان ).  189.  ص   ، 1393  همکاران،   و   حاجی 
  شامل   اصلی   بخش   چهار   از   پوشش   این ).  20.  ص   ، 1395  جوادي،   و   کشاورز (   است   دوزي سوزن   هنر   آن   نمود   ترین مهم   که   کنند می   پوشاك 

)  متر   دو   در   یک  حدود (  مستطیل  حریر  ي پارچه   سریک،  چون  اجزایی  شامل  سرجامه . است   شده   تشکیل  کفش  و  پاجامه  جامه، تن  سرجامه، 
  تیره   رنگ   مسن   زنان   که   کمر   تا   خانگی   سبک   پوشش   گوشان،   یا   چادر   ؛ ) 50.  ص   ، 1393  یعقوبی، (   شود می   انداخته   شانه   و   سر   بر   پهنا   از   که 
  چادرگرد   قدیمی؛   نخی   زرد   یا   قرمز   مستطیلی   چادر   مهنا،   ؛ ) 81.  ص   ، 1388  افروغ، (   کنند می   انتخاب   را   آن   نخی   شاداب   هاي رنگ   ترها جوان   و 
  بیماري   هنگام   که   اي شده   دوزي سکه   و   دوزي سوزن   ي پارچه   پتی،   و   ؛ ) 50.  ص   ، 1393  یعقوبی، (   شود می   آویخته   سمت   یک   از   تنها   که )  گیسو ( 
  زانو  تا   عریض   و  بلند   پیراهنی   جامگ،  یا   جامه تن ). 195.  ص  ، 1393  همکاران،  و   حاجی  موسوي (  شود می   بسته  پیشانی   بر   زایمان   از   پس   یا 

  یا  پاجامه ). 404.  ص   ؛ 1371  افشار، (   شوند می  تنگ   مچ  در  آن  هاي آستین  و   شده   دوخته  گلدار  و   تیره   هاي پارچه  از  راسته   برش   با  که   است 
  ي پارچه   شود؛ می   دوخته   ظریف   هاي پیلی   با   پا   مچ   تا   آن   دمپاي   و   شده   بسته   کش   یا   لیفه   با   آن   بالایی   قسمت   که   است   سنتی   ي شلوار   تمو، 
  سواس   عبارتند از:   آن   انواع   که   است   کفش   نهایی،   بخش ).  59.  ص   ، 1393  یعقوبی، (   است   هماهنگ   پیراهن   با   معمولاً  آن   پشمی   یا   نخی 

)  مقاوم   کاموایی   ي رویه   با   چوبی   کفی (   کتوك   ، ) رفتن راه   هنگام   صدادار (   موچی   ، ) 60.  ص   ، 1399  مالک، ) ( کم   دوام   با   نخل   برگ   دمپایی ( 
 . ) 421.  ص   ، 1371  افشار، (   است   سواس   شبیه   که   داز   درخت   برگ   از   شده   ساخته   کول تک   و )  196.  ص   ، 1393  همکاران،   و   حاجی   موسوي ( 
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 بلوچ   پوشاك   دوزي سوزن .  1-3-4
کند. تزئینات به دو شیوه انجام  هاي ظریف است که هویتی بصري ایجاد می دوزي پوشاك زنان بلوچستان، سوزن بارزترین ویژگی        
هاي آماده یا اجراي مستقیم نقوش بر پارچه. ساختار دوخت این نوع پوشاك بر الگویی ثابت استوار است (تجویدي،  د: دوخت تکه ن شو می 

این هنر به    ي ). ریشه 366، ص.  1383باشی،  (یارشاطر و بلوك   است   نقش در این هنر شناخته شده   70تا    50)؛ حدود  9، ص.  1390
  ه است هاي رنگی تکامل یافت با افزودن نخ   که گردد  هاي سنگین) بازمی لباس زنان (به دلیل مسئولیت   ي هاي فرسوده دوزي بخش وصله 

کریگ، بندگ یا جیک نامیده  سینه):  که عبارتند از زي (پیش کند  س را تزیین می ر بخش اصلی لبا این هنر چها   .) 52، ص.  1393(یعقوبی،  
.  شود شناخته می   پندول/جیب بزرگ   به   گاهی   که   گوپتان: بخش پایین پیراهن   شود؛ زي دوخته می پر) و نیم ي (زي ز شود و در دو نوع تمام می 

متر آن به شکل مستطیلی باقی  سانتی   30حدود    متر طول) امتداد دارد که سانتی   65د  ضلعی از زیر سینه تا پایین دامن (حدو این فرم پنج 
و   25(   شکل قرینه ذوزنقه   ي آستونک: دو تکه   )؛ 53، ص. 1395؛ علیزاده، 86، ص. 1389مانده و کارکرد جیب را دارد (یاوري و سرخوش، 

دوزي  اتصال، کریشی   ي . در حاشیه ) 58، ص.  1393پادگ/پانچک براي تزئین دمپاي شلوار (یعقوبی،  پاچک: یا دل تر) روي آستین؛  م سانتی   45
و با    تر روشن به صورت  دوزي  ). در لباس کودك، کریشی 53، ص.  1395شود (علیزاده،  با قلاب (نخ ابریشم/کاموا/سوف پاکستانی) اجرا می 

ترین نوع با نخ مشکی  دهند. ساده تر را ترجیح می تر و ساده هاي تیره سال طرح تر و زنان میان دختران جوان فرم برجسته   مروارید ریز است. 
هاي متنوعی  طرح   دن محل اتصال بود، اما با خلاقیت دوزي پوشان . کارکرد اصلی کریشی رواج دارد موشی براي زنان مسن  و دوخت دندان 
در این  ).  30، ص. 1395شوند (علیزاده، تر «توئی» نامیده می کیفیت کم نقوص ). نقوش ظریف «خودکار» و  65، ص. 1399یافت (مالک،  

رواج  جنوب (مکران) رنگ تیره با نقوش پر و ریز، و شمال (سرحد) رنگ روشن با طرح ساده  در  اي مشهود است؛  هاي منطقه تفاوت هنر  
هاي گرم  رنگ   . (johnny, 2017, p:7)  هستند هاي فرهنگی  ها نمودي از تمایز هویت ). این تفاوت 79، ص.  1387(خاموشی،    دارد 

کارگیري آن ارتباطی نزدیک  ي به انتخاب رنگ و شیوه   ). 71، ص. 1398زاده و همکاران، شوند (فریدون (قرمز/نارنجی) فراوان استفاده می 
هاي گوناگون  در میان فرهنگ  ها و باورهاي هر جامعه دارد. تأثیرات روانی رنگ نیز امري ثابت و یکسان نیست، بلکه ها، نگرش با سلیقه 

دراك آن را  ي ا توانند چگونگی استفاده از رنگ و تجربه هاي فرهنگی می زمینه یابد. شرایط اقلیمی، موقعیت جغرافیایی و پیش تفاوت می 
،  1394(هال،    ها دارند ها و احساسات متفاوتی نسبت به رنگ توان جوامعی را در نظر گرفت که هر یک، برداشت می رو،  شکل دهند. از همین 

آفریند  اي خوشایند می سازي هندسی (مثلث، لوزي) استوار است و هر قوس جلوه زاویه و قرینه   ي بر پایه   این هنر   شناسی زیبایی   ).  73ص.  
نات)  الگوها از طبیعت (گل، حیوا ) و  42، ص.  1393هاي بصري این هنر هستند (نظري،  و حرکت ویژگی   ). ریتم، نظم 83، ص.  1388(افروغ،  

رح اولیه و با  د. هنرمند بلوچ اغلب بدون ط ن شو اند؛ به دلیل باور مذهبی، نقوش انسانی/جانوري کمتر دیده می و باورهاي فرهنگی الهام گرفته 
ها منتقل  صورت شفاهی و از طریق سنت   ). این دانش بومی به 143، ص.  1384بخش،  کند (شه نقش اصیل خلق می   الهام از ذهن خلاق، 

 ). 1  شکل (   (shaari, 2015, p:11)شده و همواره با خلاقیت همراه است  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 دوزي بلوچ . قطعات سوزن 1شکل
Figure 1. Balochi Embroidery Pieces 
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 پوشاك سنتی زنان بلوچ از منظر نوآوري راجرز   حلیل ت   . 5
روي صنعت مد و فعالان بازاریابی  هاي ارزشمندي را پیش ویژه در بستر میراث فرهنگی غنی کشور، فرصت گوناگونی پوشاك اقوام ایرانی، به 

دهنده وضعیت اجتماعی، اقتصادي و جغرافیایی  واژه، بازتاب تنها یک کالاي مصرفی، بلکه همچون زبانی بی دهد، زیرا پوشاك نه قرار می 
ها و عقاید مشترك که از نسلی به  اي از ارزش عنوان مجموعه اي معنادار از هویت قومی و فرهنگی جامعه است. فرهنگ، به افراد و نشانه 

تنها مضمون، بلکه  اي که در این هنر، نه گونه یابد؛ به ، در هنر سنتی نیز تداوم می ) Rapoport, 1980, p. 9( شود  نسل دیگر منتقل می 
). با این حال، در شرایط کنونی، کاربرد  30، ص. 1392شده دارد (پیروزرام و بیناي مطلق،   هاي تثبیت یشه در سنت شکل و قالب اثر نیز ر 

هاي بومی محدود شده است؛ روندي که با  ها عمدتاً به محدوده هاي بومی و پوشاك محلی رو به افول گذاشته و تولید و مصرف آن پارچه 
توان  آن را می   ي افزایش واردات پوشاك خارجی تشدید شده و به تضعیف جایگاه فرهنگی این محصولات انجامیده است، امري که ریشه 

طور گسترده بخشی  هاي سنتی دیگر به هاي مبتنی بر پارچه وجو کرد، زیرا پوشیدن لباس رسانی جست هاي فرهنگی و ضعف اطلاع در چالش 
تقابل و تعامل    ي پوشاك عرصه   ي ). در این میان، حوزه 72، ص.  1395علیزاده،  شود ( ایرانی تلقی نمی   ي هاي فرهنگی جامعه از نظام ارزش 

سو پوشاك سنتی با ثبات ساختاري و وفاداري به اصول دیرپا، و از سوي دیگر مد نوین که تحت تأثیر  دو رویکرد متمایز است؛ از یک 
دائماً در حال دگرگونی است. با وجود این تمایز، لباس سنتی توانایی انطباق با    سریع داري، استانداردهاي اجتماعی و منطق تغییرات  سرمایه 

هاي مدرن و  هاي بنیادین خود فاصله بگیرد، و همین قابلیت، امکان تلفیق آن با طراحی که از ارزش آن شرایط اجتماعی جدید را دارد، بی 
تري یافته  شدن نمود بیش مایلی که در بستر مدرنیته و جهانی سازد؛ ت تازه را فراهم می   ي گویی به تمایل ذاتی انسان به تنوع و تجربه پاسخ 
بخش براي  دوزي زنان بلوچ، همواره منبعی الهام تواند پیامدهایی مثبت یا منفی به همراه داشته باشد. هنرهاي سنتی، از جمله سوزن و می 

هاي نوستالژیک موجب شده نسل جوان با تلفیق عناصر سنتی در  هاي اخیر، گرایش اند و در سال طراحی مد، پوشاك و ملحقات آن بوده 
پوشش به گسترش آن در سایر    ي جا که محبوبیت یک شیوه پوشش مدرن، بار دیگر به این میراث فرهنگی توجه نشان دهد؛ گاه تا آن 

ها  ی پذیرش یا طرد نوآوري براي تبیین چگونگ  را  انتشار نوآوري راجرز، چارچوبی تحلیلی  ي انجامد. بر این اساس، نظریه ها نیز می فرهنگ 
پذیر نوآوري،  هاي ادراك زنان بلوچ، در صورت برخورداري از ویژگی   ي شده دوزي هاي سوزن دهد که لباس کند و نشان می در جامعه فراهم می 

توانند به بخشی از پوشش جوامع شهري و مدرن تبدیل شوند. شایان ذکر است که این پژوهش ماهیتی آماري و مبتنی بر سنجش کمی  می 
تحلیل مفهومی، اسنادي و نظري، عوامل مؤثر بر پذیرش این    ي کوشد بر پایه توصیفی و راهکارمحور، می – ندارد، بلکه با رویکردي تحلیلی 

براي احیاي پوشاك بومی، کاهش وابستگی به واردات و تقویت جایگاه فرهنگی و اقتصادي  را  عملی    ی پوشاك را شناسایی کرده و مسیرهای 
واند ایران را به یکی از بازارهاي  ت پوشاك سنتی ایران ارائه دهد؛ امري که با توجه به تنوع بصري چشمگیر و میراث فرهنگی غنی کشور، می 

 محور پوشاك در سطح ملی و فراتر از آن بدل سازد. مهم و هویت 
 

 پیچیدگی .  1-5
  آموزش   به   نیاز   بدون   و   سریع   پوشش   آزاد،   فرم   ساده،   طراحی :  دارد   اندکی   پیچیدگی   کلی،   کارکرد   نظر   از   که   است   اي نمونه   بلوچ   سنتی   پوشاك 
  ویژه   تجهیزات   به   همچنین   . دهد می   قرار   استفاده   بالاي   سهولت   با   محصولاتی   گروه   در   را   لباس   این   سنین،   تمامی   در   استفاده   امکان   و   خاص 
  گرایش   با   ها ویژگی   این .  داراست   را )  روزمره   پوشاك   دیگر   مانند (   آسان   وشوي شست   قابلیت   و   دارد   بالایی   دوام   ندارد،   نیاز   نگهداري   براي 

.  کند می   عمل   پذیرش   براي   کننده تسهیل   عامل   یک   عنوان به   و   دارد   همخوانی   پایین   » شناختی   بار «   با   محصولات   از   استفاده   به   مردم   عمومی 
  شناختی، زیبایی   و   فرهنگی   شاخص   عنصر   عنوان به   دوزي، سوزن   بخش :  است   نهفته   تر ظریف   هاي لایه   در   نوآوري   این   پیچیدگی   حال،   این   با 

  سرعت   بر   تواند می   امر   این .  شود می   محسوب   فنی   و   بر زمان   تولید،   ي حوزه   در   که   فرایندي   است؛   تولید   در   خاص   ي تجربه   و   مهارت   نیازمند 
  به   است   ممکن   شده دوزي سوزن   هاي قسمت   است،   مقاوم   و   ساده   لباس   اصلی   ي بدنه   هرچند   نگهداري،   عد بُ   در .  باشد   اثرگذار   بازار   در   عرضه 

  آموزش   کننده مصرف   به   درستی به   اگر   عامل،   این   شود؛   جلوگیري   ها نقش   دیدن   آسیب   از   تا   باشند   داشته   نیاز   خاص   وشوي شست   دستورالعمل 
  در   نوآوري   پذیرش   براي   مخاطب   فرهنگی   و   ذهنی   آمادگی   پیچیدگی،   دیگر   عد بُ   .کند   ایجاد   اعتمادي بی   یا   مقاومت   تواند می   نشود،   داده 

  هدفمند  بازاریابی  و   ارتباط  نیازمند   نوگرایانه،   عناصر   افزودن  یا  طراحی   تغییرات   آشناست،   کاربر   براي   لباس   فرم   هرچند .  است  سنتی   پوشاك 
  کننده تعیین   تخصصی   تبلیغات   و   بخش آگاهی   هاي فعالیت   نقش   زمینه،   این   در .  شود   آشنا   آن   مزایاي   و   ها ارزش   با   جدید   مخاطب   تا   است 
  فرهنگی،   هاي مزیت   دادن نشان   براي   محور ارزش   هاي استراتژي   نیازمند   مانع   این   با   مقابله .  است   انبوه   تولید   با   رقابت   دیگر،   مانع   .است 

D
ow

nl
oa

de
d 

fr
om

 ji
h-

ta
br

iz
ia

u.
ir 

at
 8

:4
0 

+
03

30
 o

n 
T

ue
sd

ay
 J

un
e 

16
th

 2
02

6 
   

   
   

[ D
O

I: 
10

.6
18

82
/ji

c.
9.

2.
41

5 
]  

http://jih-tabriziau.ir/article-1-415-en.html
http://dx.doi.org/10.61882/jic.9.2.415


 81  |1404دوم،  صناعی اسلامی، سال نهم، شمارهي هنرها

  پارادوکس   یک   بلوچ،   سنتی   پوشاك   که   دهد می   نشان   راجرز   مدل   در   پیچیدگی   ي مؤلفه   تحلیل   . است   بلوچ   لباس   کیفیتی   و   شناسی زیبایی 
  مقاومت   پوشیدن،   سهولت (   است   پایین   بسیار   روزمره   ي استفاده   در   کننده مصرف   ادراکی   پیچیدگی   سویی،   از   یعنی   گذارد؛ می   نمایش   به   را   انتشار 

  بَربودن زمان   و   فنی   مهارت   از   ناشی   تولید،   پیچیدگی   مقابل،   در   اما   ، است   کننده تسریع   قویاً  عاملی   که   ، ) خاص   تجهیزات   به   نیاز   عدم   و 
  اگرچه   ، گذارد می   تأثیر   انتشار   مدل   بر   دوگانگی   این .  کند می   ایجاد   پذیري مقیاس   و   عرضه   در   جدي   گلوگاه   یک   اصیل،   هاي دوزي سوزن 

  جدول .  سازد   برآورده   تولید   هاي محدودیت   دلیل   به   را   احتمالی   تقاضاي   تواند نمی   بازار   ظرفیت   اما   است،   جذاب   نهایی   کاربر   براي   محصول 
  پس   کاربري   ي تجربه   بهبود   و )  قیمت   شفافیت   نگهداري،   آموزش (   کننده مصرف   ابهام   کاهش   بر   عمدتاً   راهکارها   که   دهد می   نشان   شده ارائه 

  » آزمایش «  و  » ارزیابی «  ي مرحله   در   و » آگاهی «  ي مرحله   از   پس   اصلی  موانع   که  است   این  بر   تأییدي  تمرکز  این .  اند شده  متمرکز   خرید  از 
  که   معنا   این   به   است؛   ضروري   ارزش   مهندسی   سمت   به   اصالت   بر   صرف   تمرکز   از   استراتژي   تغییر   فاز،   این   از   عبور   براي .  دهد می   رخ   نوآوري 

  ارزش   ادراك   افزایش   همزمان   و )  صنعتی - سنتی   ترکیبی   الگوهاي   یا   ماژولار   طراحی   مانند (   تولید   پیچیدگی   کاهش   براي   راهکارهایی   باید 
 . ) 1(جدول    یابد   افزایش   پذیرش   نرخ   تا   شود   اتخاذ )  محور داستان   بازاریابی   طریق   از (   گذاري قیمت   توجیه   براي   فرهنگی 

 
 ي احتمالی در پیچیدگیراهکار، اثر و نتیجه   .1جدول 

Table 1. Potential Solutions, Impacts, and Outcomes in Complexity  
 راهکار اثر بر کاهش پیچیدگی احتمالی  ينتیجه

 آموزش بصري از طریق ویدیو و بروشور  کنندهمصرفکاهش اشتباهات و افزایش آگاهی  تر مشتري اعتماد و رضایت بیش
 تر و قیمت رقابتی سریع يعرضه عملیاتی و زمان چرخه   يکاهش هزینه تر و قیمت رقابتی سریع يعرضه

 دستورالعمل نگهداري  با همراه بسته بندي کننده مصرف ابهام  کاهش لباس  ترعمر طولانی  و صحیح  ياستفاده
 ها نمایشگاه ها وفروشگاه در رایگان آموزش محصول  با کاربر عملی يتجربه اولیه و افزایش خریدکاهش مقاومت  

 حور مبازاریابی داستان مشتري با عاطفی ارتباط ایجاد استفاده  تر بهبیش تمایل و وفاداري
 جداسازي آساندوزي ترکیبی با سوزن تسهیل نگهداري و تعمیر  فرسودگی  ها و کاهشحفظ نقش

 محور گذاري شفاف و ارزشقیمت درك بهتر تفاوت با پوشاك صنعتی  پذیرش قیمت و افزایش فروش 
 تر براي بازار عام هاي سادهتولید مدل کننده کاهش بار شناختی مصرف گسترش بازار هدف 
 اینفلوئنسرهاي مد پایدارهمکاري با  شدن و جذابیت محصول افزایش دیده رشد تقاضا و فروش 

 هادر مدارس و دانشگاه »گردانیلباس«رویداد  آشنایی نسل جوان با محصول تقویت پذیرش بلندمدت
 لار طراحی الگوهاي ماژو سهولت در تولید و تعمیر  کاهش هزینه و افزایش انعطاف 

 صنعتی -ترکیبی سنتی  هايلباس ایجاد حفظ اصالت همراه با کاهش دشواري تولید  جذب مشتریان جدید 
 استفاده از فناوري واقعیت افزوده  آموزش تعاملی و جذاب  کننده در استفاده افزایش مهارت مصرف

 مرکزهاي خدمات پس از فروش رفع نگرانی مشتري از آسیب  وفاداري  افزایش رضایت و
 کیفیت و اصالت  يگواهینامه خشی به مشتريباطمینان تر گیري سریعکاهش تردید و تصمیم

 . قابلیت سازگاري 2-5
آن    سرنوشت   در   کننده تعیین   قدرت   با   فرهنگی - اجتماعی   شاخصی   بلکه   نوآوري،   ارزیابی   در   فنی ي  معیار   تنها نه   راجرز،   نظري   دستگاه   در   

  تا   گرفته   ساده   هاي برش   از ،  آن   جزء   هر   و   دارند   جمعی   ي حافظه   در   ریشه   که   است   هایی نوآوري   از   زنده   اي نمونه   بلوچ،   سنتی   پوشاك .  است 
  ي دهنده بازتاب   کارکرد،   و   رنگ   بندي ترکیب   فرم،   لحاظ   از   ها، لباس   این   طراحی .  است   فرهنگی   رمزگان   حامل   ، دوزي سوزن   ي پیچیده   نقوش 
  شناخته  پذیرش   ي دهنده شتاب   عنوان به  راجرز   مدل   در   که  است   » فرهنگی   ي زمینه «  همان  هویتی  پیوستگی  این .  است  بلوچ  قومی  هویت 

  پایداري   چارچوب   در   بلکه   کنند، می   تقویت   را   محیط   به   تعلق   حس   تنها نه   اقلیم،   با   سازگار   و   بومی   منابع   از   برگرفته   اغلب   اولیه،   مواد   . شود می 
  براي   تر مقاوم   هاي بافت   و   گرم   فصول   براي   پذیر تنفس   و   سبک   هاي پارچه   از   گیري بهره   با   انتخابی،   چنین .  کند عمل می   محیطی، زیست 

  مختلف   قشرهاي   اقتصادي   توان   با   اگر   گذاري قیمت   . کند می   چندلایه   را   کاربر   رضایت   و   نموده   تضمین   را   اقلیمی   سازگاري   زمستان، 
  مدرن   جزئیات  با   سنتی  عناصر  ي شده حساب  تلفیق  شناسی، زیبایی  بُعد   در .  تري در بازار خواهد داشت بیش   نفوذ  قابلیت  شود،   سازي همسان 

  هماهنگ   محلی   هاي زیرساخت   و   موجود   سنتی   هاي مهارت   با   ها لباس   این   ساخت   فرایند   اگر   نهایت،   در   . کند   جذب   را   جوان   نسل   نگاه   تواند می 
  کاهش   وارداتی   تولیدات   به   وابستگی   و   شود می   تقویت   بومی   اقتصاد   گردد، می   حفظ   فرهنگ   شود، می   بسته   نوآوري   ارزش   ي حلقه   باشد، 

  مدیریت   در   ماندگار   الگوي   یک   به   را   شناسی، آن زیبایی   و   اقلیمی   محیطی، زیست   اقتصادي،   فرهنگی،   چندبُعديِ   همخوانی   چنین .  یابد می 
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  میان   تعامل  تلاقی   ي نقطه   بلکه   ، موجود  هاي ارزش  با  صرف   همخوانی   از  فراتر تنها  نه   بافت،  این   در  سازگاري   کند. قابلیت می   بدل  نوآوري 
  هر   یعنی   است؛  بالایی   بسیار   درونی   سازگاري   داراي  اقلیمی   و   فرهنگی   نظر  از   بلوچ   پوشاك . است  بازارپذیر  پذیري انعطاف   و   هویتی   اصالت 

  شدت به   جامعه   سنتی   ي بدنه   در   را   پذیرش   ادراکی   ریسک   امر   این   که   است   منطقه   محیطی زیست   نیازهاي   و   جمعی   میراث   بر   منطبق   آن   جزء 
  سازگاري   به   نیاز   اقتصادي،   بُعد   در   است.   نوظهور   سازگاري   عدم   با   مقابله   براي   استراتژیک   نقاط   نمایانگر   2  جدول   وجود،   این   با .  دهد می   کاهش 

  سبک   نیازهاي   و   اصالت   بین   زدن پل   شناختی، زیبایی   بُعد   در .  شود می   دیده   جدید   طبقات   به   نفوذ   براي   محور ارزش   گذاري قیمت   طریق   از   مالی 
  بنابراین، . شود   محقق  ها رنگ  و   نقوش  نوین   هاي ترکیب   طریق   از  باید  که   است  سازگاري   ضرورت  یک ) جوان  نسل  جذب (  معاصر  زندگی 

  محصول   ي هسته   در   فرهنگی   سازگاري   حداکثري   حفظ ؛  است   دوگانگی   ي فعالانه   مدیریت   بر   متکی   نوآوري،   این   در   موفق   انتشار   استراتژي 
  بازارهاي   در   تر گسترده   پذیرش   تضمین   براي )  جزئی   تزئینات   و   عرضه   قیمت، (   بیرونی   هاي لایه   در   پذیري انعطاف   افزایش   و   ، ) برش   نقوش، ( 

 ). 2(جدول   المللی بین   و   ملی 
 

 ي احتمالی در قابلیت سازگاري راهکار، اثر و نتیجه   .2جدول  
Table 2. Potential Solutions, Impacts, and Outcomes in Compatibility 

 پذیري رؤیت .  3-5
شدن این  توانند تصاویر و محتواهایی منتشر کنند که سهم مهمی در افزایش شناخته هاي اجتماعی، افراد می با گسترش استفاده از شبکه   

گردد. تبلیغات  آن می   ي هاي تلویزیونی و مستندها نیز موجب ارتقاي قابلیت مشاهده ها، برنامه نوآوري دارد. نمایش این پوشاك در فیلم 
هاي اجتماعی، نقش قابل توجهی در گسترش این آگاهی  ویژه شبکه هاي مجازي، به غیررسمی از طریق روابط خانوادگی، دوستی و محیط 

هاي آموزشی  ها، برگزاري کارگاه ها و سریال المللی، حضور در فیلم فرهنگی و رویدادهاي بین  ستفاده از این پوشاك در مراسم کند. ا ایفا می 
شوند.  گیري از آن در تبلیغات تجاري همگی موجب افزایش توجه عمومی به آن می پوشاك سنتی بلوچ، و بهره   مرتبط با دوخت و طراحی 

 شدن همچنین برپایی مسابقات طراحی با محوریت لباس بلوچ به دیده 
  هاي کنندگان این پوشاك معمولاً رضایتی بالا دارند که از کیفیت مطلوب تولید، طرح تر این هنر کمک خواهد کرد. مصرف و انتشار گسترده   

گیرد. کاهش واردات پوشاك و رشد صادرات آن به دیگر کشورها بیانگر موفقیت این نوآوري در  ت می گوناگون و پیوند فرهنگی عمیق نشأ 

 راهکار اثر بر افزایش قابلیت سازگاري  احتمالی  ينتیجه
بازار ملی و تقویت برند پذیرش گسترده در 

 بومی 
 گیري از منابع بومی تولید داخل بهره تقویت حس تعلق و همخوانی با اقلیم ایران 

کاهش مقاومت فرهنگی و افزایش اعتماد  
 بازار ملی 

 همخوانی با آداب و رسوم مذهبی ایران  همخوانی با باورهاي مذهبی و فرهنگی 

افزایش  ورود موفق به بازار خلیج فارس و 
 صادرات 

 سازگاري با مناطق گرم و خشک  تطبیق با شرایط اقلیمی مشابه 

  يجذب نسل جوان و گسترش استفاده
 روزمره 

 ترکیب سنت و مدرنیته در پوشش شهري  پل ارتباطی سنت و سبک زندگی معاصر 

هاي خاص سال  افزایش تقاضا در دوره
 (نوروز، اعیاد) 

 هاي فرهنگی و ملی هماهنگی با مناسبت سنتی  و رسمی رویدادهاي با پوشاك پیوند

 داخلی و خارجی  يمدل چندمنظوره هاي مختلف کاربرد در موقعیت  يافزایش دامنه کننده ارتقاي ارزش خرید براي مصرف
گسترش بازار داخلی در طبقات اقتصادي  

 متفاوت
 اقشار مختلف سازگاري اقتصادي با توان خرید  کاهش مانع مالی در پذیرش محصول 

 تولید بر اساس اصول مد پایدار  هاي جهانی و محلی همخوانی با ارزش جذب مشتریان مد پایدار و بهبود تصویر برند
 بندي نوآورانه با نقوش اصیلاستفاده از رنگ جوانان و حفظ هویت فرهنگی  يهماهنگی با ذائقه مداوم يافزایش تمایل نسل جدید به استفاده

عنوان نماد معرفی جهانی پوشاك بلوچ به
 فرهنگی 

 المللی طراحی ویژه براي رویدادهاي بین شناختی با محیط جهانیانطباق فرهنگی و زیبایی

تقویت تولید داخلی و کاهش وابستگی  
 خارجی 

 هاي تولید ملی غیرمتمرکز ایجاد زیرساخت هاي محلی و کاهش واردات تطبیق با ظرفیت

 ها بر اساس انتخاب مشتريپذیري مدلانعطاف سازگاري با سلایق و نیازهاي متفاوت وفاداري مشتریانافزایش رضایت و 
 حضور در رویدادهاي فرهنگی جهانی  هاي متنوع و مد روز جهان تطبیق با فرهنگ المللی برند فرهنگی ارتقاي جایگاه بین
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  پوشاك   پذیري . رؤیت باشد هاي بومی می تحول مثبت در الگوهاي مصرف جامعه و گرایش به ارزش   ي دهنده بازار است. این دگرگونی نشان 
  عمل   هویتی   پذیرش   مهندسی   براي   فعال   استراتژي   یک   عنوان به   شدن، دیده   میزان   از   ساده   سنجش   یک   از   فراتر   پژوهش،   این   منظر   از   بلوچ 
  هاي شبکه   و   جوان   نسل   در   فراگیر   نفوذ   طریق   از   انتشار   سرعت   ایجاد   سو،   یک   از :  است   داده   قرار   هدف   را   اساسی   محور   دو   که   کند می 

.  المللی بین   و   ملی   مد   رویدادهاي   در   رسمی   حضور   طریق   از   فرهنگی   تثبیت   عمق   تضمین   دیگر،   سوي   از   و   سریع   توجه   جلب   براي   اجتماعی 
  را   فرهنگی   هاي مقاومت   تا   شود می   تقویت )  ها سلبریتی   با   همکاري   نظیر (   اجتماعی   اعتبارسنجی   فیلترهاي   توسط   دوگانه،   استراتژي   این 
  افزایش   این   دهد می   نشان   رسیده،   صادرات   رشد   به   واردات   کاهش   از   که   بازار   تحول   در   شده مشاهده   موفقیت .  دهد   کاهش   سرعت به 

  از   آتی،   اقدامات .  است   کرده   کسب   را   جهانی   رقابت   قابلیت   که   داده   ارتقا   سطحی   به   را   پوشاك   نمادین   ارزش   موفقیت،   با   پذیري رؤیت 
  همگی   جمعی،   ي حافظه   دهی شکل   براي   » بلوچ   روز   یک «   نظیر   هایی کمپین   اندازي راه   تا   گرفته   اصالت   تأیید   براي   تولید   فرایند   مستندسازي 

  طراحی   کشور   اقتصادي - فرهنگی  ساختار  در  نوآوري  این  سازي نهادینه  و   فرهنگی   پایدار  تقاضاي  به  ناخودآگاه  ي مواجهه  تبدیل   راستاي   در 
 . ) 3(جدول    اند شده 

 
 پذیري ي احتمالی در رؤیت راهکار، اثر و نتیجه   . 3جدول  

Table 3. Potential Solutions, Impacts, and Outcomes in Observability 
 راهکار پذیري اثر بر افزایش رؤیت احتمالی  ينتیجه

 انتشار تصویري در نسل جوان   سرعت افزایش Z توجه سریع و فراگیر نسلجلب 
شبکه هاي اجتماعی  هدفمند از  ياستفاده

 مخاطب پر
 هاي ملی همکاري با سلبریتی هاي محبوب استفاده از نفوذ چهره افزایش مقبولیت و اعتماد اجتماعی 

 هاي ملی مد و لباسحضور در جشنواره رویدادهاي معتبر داخلی معرفی رسمی در  مد ایران  يتثبیت جایگاه در حوزه
 هاي پرفروش داخلی استفاده در فیلم ایجاد تداعی مثبت از طریق تصاویر ماندگار  افزایش تمایل به خرید و استفاده 

 هاي تلویزیونی محبوب پوشش در سریال ها ها و نقشآشنایی تدریجی مخاطبان با طرح کاهش مقاومت فرهنگی و گسترش پذیرش 
 هاي سیار در مراکز خریدنمایشگاه کننده با محصولمستقیم مصرف يایجاد مواجهه افزایش نرخ خرید در همان زمان بازدید 

افزایش آگاهی عمومی بدون فشار مستقیم 
 تبلیغاتی 

 و مبلمان شهري هااتوبوس ، مترو در بنر و پوستر مواجهه روزانه و ناخودآگاه با تصاویر پوشاك 

 گردشگران  برايپوشش بومی  يتجربه انتقال تجربه و تصاویر به کشورهاي مبدأ  المللی و افزایش صادرات گسترش شهرت بین
 هاي هنر و مد همکاري با دانشگاه هاي دانشگاهی ها و نمایشگاهحضور در پروژه پرورش طراحان آینده با هویت بلوچ 

 کمپین «یک روز بلوچ» در مدارس و ادارات  جمعی  يگیري حافظهمشارکت اجتماعی و شکل تقاضاي فصلی تبدیل به نماد فرهنگی و 
 المللی هاي مد بینحضور در هفته نمایش لباس به مخاطبان جهانی و منتقدان مد ورود به بازار جهانی و جذب اسپانسر 

 طراحی با نقوش بلوچ  يمسابقه هاي نوها به طرحرسانهتحریک خلاقیت و توجه   ها و ارتقاي برندافزایش تنوع طرح
 ورزشکاران ملی  با کمکنمایش پوشاك  اي وسیعپیوند پوشاك با غرور ملی و پوشش رسانه ارتقاي ارزش نمادین و افزایش اعتبار فرهنگی
 مستندسازي فرایند تولید و انتشار در یوتیوب  مخاطباننمایش کیفیت، اصالت و ظرافت دوخت براي  ایجاد پیوند احساسی و افزایش تمایل به خرید

 يبخشی به آگاهی جمعی و تغییر ذائقهسرعت
 بازار 

 استفاده در تبلیغات برندهاي ملی  هااي شرکتگیري از قدرت رسانهبهره

 قابلیت استفاده .  4-5
خود را نسبت به محصول یا خدمت تازه بسنجند و از میزان    ي هاي مختلف، تجربه دهد تا از راه این مفهوم به کاربران فرصت می   

نیازهاي  با  یا  پوشاك، این قابلیت به افراد اجازه می   ي شان اطمینان پیدا کنند. در حوزه تناسب آن  دهد پیش از خرید کامل، در مراسم 
  ابزاري   تنها نه   بلوچ   پوشاك   پذیري آزمون   که   گفت   توان می   خود را ارزیابی کنند.   ي هاي خاص از آن استفاده کرده و احساس و تجربه موقعیت 

  ي استفاده   ي تجربه .  آید می   شمار   به   لباس   با   مخاطب   احساسی   و   فرهنگی   ارتباط   تعمیق   براي   اي زمینه   بلکه   خرید،   ریسک   کاهش   براي 
  کننده مصرف   در   را   شناختی زیبایی   کنجکاوي   و   تعلق   احساس   شود،   همراه   نمادین   هاي ارزش   و   فرهنگی   هاي روایت   با   که   هنگامی   آزمایشی، 

  هاي کارگاه   و   محلی   هاي فروشگاه   مشارکت   میان،   این   در .  دهد می   ارتقا   هویتی   سطح   به   عملکردي   سطح   از   را   ارزیابی   فرآیند   و   کند می   بیدار 
  در   وقتی   تعامل،   همین .  کند   ایفا   اعتماد   ایجاد   در   مهمی   نقش   تواند می   آزمایشی   رویدادهاي   اجراي   یا   تعاملی   فضاهاي   طراحی   در   دستی صنایع 
.  شود می   محصول   ي تجربه   به   تمایل   و   مثبت   نگرش   گسترش   موجب   دهد،   روي   تأثیرگذار   هاي چهره   با   همکاري   یا   فرهنگی   هاي کمپین   قالب 

  برقرار   پذیري دسترسی   و   پذیري آزمون   میان   پیوندي   مناسب،   قیمت   با   تر ساده   هاي نسخه   ي ارائه   و   آسان   بازگشت   هاي سیاست   خاص،   طور به 
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  نوآوري   پذیرش   تنها نه   روندي   چنین .  کنند   تجربه   را   تدریجی   ارتباط   از   اي مرحله   کامل،   پذیرش   از   پیش   دهد می   اجازه   مخاطبان   به   و   سازد می 
  را   المللی بین  و   ملی  بازارهاي  در  بلوچ  پوشاك  تثبیت   مسیر  اصالت،   حس   و   پذیري رؤیت  افزایش  با  بلکه  کند، می  تسهیل   فردي  سطح   در   را 

  ي تجربه  از  که   است   مستمر  بازخورد   ي حلقه   یک  ایجاد   نیازمند   بلوچ،   پوشاك  پذیري آزمون   براي  یکپارچه  ي رویکرد  سازد. ایجاد می  هموار 
 . ) 4(جدول    برد می   بهره   کاربران   بازخورد   و   شده   آوري جمع   اطلاعات   حسی، 
 

 ي احتمالی در قابلیت استفاده  راهکار، اثر و نتیجه   .4جدول 
Table 4. Potential Solutions, Impacts, and Outcomes in Trialability  

 راهکار قابلیت استفاد  اثر بر افزایش  احتمالی  ينتیجه
 »یک روز با لباس بلوچ«برگزاري رویداد  واقعی پوشیدن لباس در شرایط روزمره  يایجاد تجربه افزایش آگاهی احساسی و تمایل به خرید

 کردن امکان استفاده بدون خرید کاملفراهم پذیرش نرخ افزایش و ریسک کاهش
مدت لباس براي مراسم ملی و کوتاه  ياجاره

 مذهبی 
 هاي آزمایشی در مراکز خرید بزرگ غرفه مشتریانامکان پوشیدن و ثبت عکس توسط  ایجاد پیوند بصري و اجتماعی با محصول 

 تر کم يفرصت آزمون با هزینه يارائه جذب مشتریان با توان خرید محدود
 ينمونه عنوانبه ترارزان و ترساده ينسخه

 آزمایشی
 ها نمایشگاهپوشاك رایگان در  ينمونه لمسی و بصري قبل از خرید يتجربه مندي ایجاد اعتماد و علاقه

 سفارش لباس با امکان بازگشت آسان حذف نگرانی از خرید نامتناسب  افزایش تمایل به امتحان و سفارش آنلاین 
 شخصی در انتخاب طرح  يخدمات مشاوره انتخاب آگاهانه و تناسب بهتر با نیاز فرد  ها کاهش نارضایتی و مرجوعی

 اولین خرید  يتخفیف ویژه بار مالی آزمون اولیه کاهش  ترغیب ورود مشتریان جدید به بازار

 نمایش عمومی و کسب بازخورد واقعی  نفوذ سریع در مخاطبان گسترده 
هاي فرهنگی و  لباس نمونه به چهره يارائه

 ورزشی 
 آزمایشی در محیط کار یا دانشگاه  ياستفاده ارزیابی عملکرد لباس در شرایط واقعی  عملی  يگیري دقیق بر اساس تجربهتصمیم

 پوشاك بلوچ در مناطق مختلف  يتجربه يهفته فرصتی براي آزمون جمعی و تبادل نظر  تقویت پذیرش فرهنگی و اجتماعی 

 امکان آزمون براي مشتریان خارج از کشور  المللی بدون ریسکبازار بین يتوسعه
 بازگشت داراي آنلاین هايفروشگاه با همکاري

 رایگان 
 هاي چندتکه و قابل تغییر لباسمجموعه سازي و انتخاب ترکیب بهینه شخصی افزایش رضایت و احتمال خرید نهایی

 کارگاه آموزشی همراه با استفاده از لباس  حسی و فرهنگی همزمان با یادگیري يتجربه پیوند هویت فرهنگی با محصول 
وفاداري  افزایش شناخت دقیق مشتري و 

 بلندمدت
 آزمایشی چندباره يوفاداري براي استفاده يبرنامه هاي مختلف در طول زمانآزمون مدل

 مزیت نسبی .  5-5
توجهی در میان محصولات  دوز، از مزیت نسبی قابل هاي متمایز و تولید دست عنوان محصولی با کیفیت بالا، طراحی پوشاك بلوچ به 

هاي فرهنگی و  د. تأکید بر جنبه ن کن کنندگان به انتخاب آن ایفا می ها نقش مهمی در ترغیب مصرف پوشاك برخوردار است و همین ویژگی 
تاریخی این پوشاك، احساس هویت و تعلق فرهنگی را در میان مخاطبان تقویت کرده و در نتیجه میل به خرید و استفاده از آن را افزایش  

شود. استفاده  کننده منجر می گیري تصویري مثبت از محصول در ذهن مصرف زمان به حفظ فرهنگ بومی و شکل دهد؛ فرایندي که هم می 
محیطی و اخلاقی دارند،   هاي زیست زیست نیز این پوشاك را براي افرادي که دغدغه  ا محیط هاي تولید سازگار ب از مواد طبیعی و روش 

. افزون بر کارکرد فرهنگی، پذیرش پوشاك بلوچ آثار اقتصادي مثبتی به همراه دارد، زیرا گرایش به مصرف تولیدات محلی  کند می تر  جذاب 
هاي  شود. با وجود ریشه هاي شغلی براي طراحان و تولیدکنندگان می اي و ایجاد فرصت موجب رونق صنایع دستی، تقویت اقتصاد منطقه 
افزاید. همچنین، کیفیت  دوزي، به جذابیت و تمایز این پوشاك می سازي از طریق سوزن سنتی، قابلیت انطباق با مد روز و امکان شخصی 

ن در جذب گردشگران فرهنگی، جایگاه اقتصادي و فرهنگی  ها، دوام، راحتی و سازگاري با شرایط اقلیمی، در کنار نقش آ بالاي پارچه 
  نمادین،   ارزش :  است   ارزش   ي حوزه   سه   پوشانی هم   از   بازتابی   واقع   در   بلوچ   پوشاك   نسبی   مزیت د.  کن پوشاك بلوچ را بیش از پیش تقویت می 

  آن   توان  در   بلکه   شود، نمی   خلاصه  آن   مادي   کیفیت  در   صرفاً پوشاك   این  برتري  مبنا،  این   بر .  اجتماعی – فرهنگی  ارزش   و  مصرفی   ارزش 
  که  شود می   واقع  مؤثر   زمانی  نسبی   سودمندي  ادراك   عنصر   راجرز،  نظري   چارچوب  در .  است   نهفته   اقتصادي   ي سرمایه  به   معنا   تبدیل  براي 

  تکثیر «   طریق   از   بلوچ   پوشاك   در   مکانیزم   این .  دهد   تشخیص   محصول   در   را   هویتی   تمایز   بلکه   عملکردي،   ي فایده   تنها نه   کننده مصرف 
  ویژگی   دیگر،   سوي   از .  گردد می   فرهنگی   برند   گیري شکل   موجب   که   امري   شود، می   فعال   بازار   بستر   در   قومی   هویت   بازتولید   یا   » معنایی 
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  ادراکی   ارزش   ارتقاي   در   مستقیماً   که   کند می   ایجاد   مصنوع   کمیابی   نوعی   سازي، سفارشی   قابلیت   و   تولید   فرآیند   بودن   بر زمان   بودن،   دوز دست 
  منطق   در   را   بلوچ   پوشاك   طبیعی،   منابع   مصرف   در   پایداري   و   اقلیمی   پذیري زیست   این،   بر   افزون .  است   اثرگذار   ممتاز   گذاري قیمت   امکان   و 
 . بخشد می   نسلی بین   رقابتی   مزیت   آن   به   و   دهد می   جاي   » پایدار   و   سبز   اقتصاد « 

  اقتصاد   و   فناوري   فرهنگ،   میان   تعامل   که   دارد   چندبُعدي   ساختاري   بلکه   سنتی،   اي جنبه   صرفاً   نه   پوشاك   این   نسبی   مزیت   ترتیب، بدین   
 ). 5(جدول   کند می   بازنمایی   بومی   و   خلاق   نظام   یک   در   را 

 
 ي احتمالی در مزیت نسبی راهکار، اثر و نتیجه  .5جدول 

Table 5. Potential Solutions, Impacts, and Outcomes in Relative Advantage  
 راهکار اثر بر افزایش مزیت نسبی  احتمالی  ينتیجه

 هادوزيدوز بودن و ظرافت سوزنتأکید بر دست ساخت ایجاد تمایز محسوس در کیفیت و هنر  دوست محور و فرهنگجذب مشتریان ارزش
 هاي گیاهی استفاده از مواد طبیعی و رنگ محیطی و سلامت پوشاك ایجاد مزیت زیست جلب خریداران حساس به مسائل پایداري

 هاي مدرنمدلهاي سنتی با ترکیب طرح زمان جذب جوانان و حفظ اصالت فرهنگیهم افزایش دامنه مخاطبان در بازار 

 فرد براي هر خریدار ارائه محصول منحصربه ایجاد حس مالکیت و وفاداري مشتري 
سازي طرح و رنگ بر اساس سلیقه سفارشی

 مشتري
عنوان محصول باکیفیت و  تثبیت برند به

 هاي تعویض مکرر لباس کاهش هزینه اقتصادي 
تر نسبت به پوشاك  دوام و ماندگاري بیش

 صنعتی 
 راحتی و تطابق با شرایط اقلیمی مختلف  افزایش کارایی و جذابیت در مناطق گرم و خشک خیلی گرم گسترش بازار به مناطق 

تبدیل محصول به کالاي نمادین با ارزش  
 پیوند لباس با هویت ملی و غرور اجتماعی  افزوده بالا 

عنوان نماد میراث  معرفی پوشاك بلوچ به
 فرهنگی 

 استفاده در رویدادهاي رسمی و فرهنگی  اثبات سطح رسمی و اجتماعی محصول  اداري و تشریفاتی نفوذ به بازار پوشاك 
گذاري  افزایش ارزش ذهنی محصول و قیمت

 هاي محدودنسخه يارائه بودن ایجاد حس کمیابی و خواستنی ممتاز 

 افزایی با گردشگري فرهنگی هم جذب گردشگران به تجربه و خرید پوشاك افزایش درآمد از طریق بازار توریستی 
 فرآیند تولید سنتی  يآموزش عمومی درباره افزایش درك و احترام به هنر و مهارت تولید  محصول  فرهنگی و اجتماعی جایگاه تقویت

هاي تجاري  صادرات و همکاري يتوسعه
 دستیصنایعالمللی هاي بینحضور در نمایشگاه معرفی مستقیم به بازار جهانی  خارجی 

 ایجاد برند ملی با هویت بلوچ  تقویت اعتماد و شناخت بازار  افزایش فروش در سطح ملی و فراتر از آن 

 تولید و بازاریابی  يکاهش هزینه پایداري اقتصادي و رشد اشتغال 
حمایت دولت و نهادهاي فرهنگی از تولید  

 محلی 
 استفاده از نیروي کار ماهر محلی  حفظ کیفیت سنتی و ایجاد اشتغال پایدار  افزایش ارزش اجتماعی و اقتصادي محصول 

   گیري نتیجه   . 6
در این پژوهش، براساس مدل انتشار نوآوري راجرز، اثر ابعاد مختلف پذیرش نوآوري در پوشاك سنتی زنان بلوچ مورد ارزیابی قرار گرفت.  

راجرز در صنعت پوشاك بلوچ نقشی مثبت و معنادار دارند. پوشاك سنتی بانوان بلوچ فراتر از یک    ي هاي نظریه نتایج نشان داد که مؤلفه 
بهاي ایرانی است؛ میراثی که با وجود روند  بومی و میراث گران   ي فرهنگی، ذوق زیباشناسانه   ي اي زنده از حافظه کالاي مصرفی، جلوه 

انتشار    ي هویت، اصالت و معنا ایستاده است. تحلیل در چارچوب نظریه   ي سازي جهانی، همچنان بر پایه سازي و یکسان پرشتاب تجاري 
قابلیت    پذیري، رؤیت   سازگاري، قابلیت    پیچیدگی، شامل    سازد که این پوشاك بر اساس پنج شاخص کلیدي نوآوري اِورت راجرز آشکار می 

  ظرافت   با   مصرف   سهولت   و   قالب   در   سادگی   تلفیق .  دارد   را   یدار پا   اقتصادي   و   فرهنگی   جریان   یک   به   شدن تبدیل   توان   نسبی،   مزیت   و   استفاده 
  مذهبی   فرهنگی،   هاي ارزش   با   کامل   هماهنگی .  است   آورده   پدید   هنري   ارزش   و   دسترسی   قابلیت   میان   تعادلی   دوزي، سوزن   هنر   ي پیچیده 

  در   فعال   حضور .  گیرد   قرار   پذیرش   مورد   جهانی   حتی   و   ملی   قلمرو   در   بلکه   بلوچ،   ي جامعه   بستر   در   فقط   نه   پوشاك   این   شده   باعث   اقلیمی   و 
گیري  زایش داده و به شکل پویا اف   طور به   را   آن  پذیري رؤیت  سطح  فرهنگی،  هاي جشنواره  و  اجتماعی  هاي شبکه  ها، رسانه  عمومی،  فضاي 
پذیر، میزان خطر  هاي خرید انعطاف ها و سیاست آزمایشی در رویدادها، نمایشگاه   ي کمک کرده است. امکان استفاده   اي جمعی تازه   ي حافظه 

هاي  کیفیت و دوام تا ارزش  از   کنندگان را تقویت نموده است. مزیت نسبی این لباس ادراکی مشتریان را کاهش داده و اعتماد مصرف 
  دهد می  نشان  تحلیل   این  نهایت،   در .  است   کرده  فراهم  را   جهانی   و   صنعتی  پوشاك  با  رقابت   ظرفیت   محیطی و اقتصادي فرهنگی، زیست 
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  ؛ هم نمود دارد   امروز   نسل   براي   آن   ي هوشمندانه   بازآفرینی   در   بلکه   شود، نمی   خلاصه   اصالت   صرفِ  حفظ   در   بلوچ   سنتی   پوشاك   ي آینده   که 
  طراحی  و  روایت  بر   مبتنی   بازاریابی   از عملی،    راهکارهاي  اجراي   با .  امروزي   فرم  و  زبان  قالب  در   اما  است،  پیشینه  و  معنا   دنبال   به  که  نسلی 

  سان بدین .  داد   ارتقا   جهانی   هنري - فرهنگی   برند   به   محلی   نماد   از   را   میراث   این   توان می نی،  جها   مد   ي عرصه   در   فعال   حضور   تا   گرفته   تلفیقی 
  ي از فرهنگ ایران، پلی میان سنت و مدرنیته، و عاملی براي توسعه مثابه سندي زنده  عنوان لباسی زیبا و بادوام، بلکه به   به   تنها نه   بلوچ   پوشاك 

 . پایدار اجتماعی و اقتصادي در تاریخ معاصر شناخته خواهد شد 
 .قدردانی نمایند همتن مقال هب خشیدنببراي بهبود و غنا هاز داوران نشری  هدانند کم میلازخود  در پایان، نویسندگان بر : سپاسگزاري

شناسی، تنظیم ساختار پژوهش،  اسنادي، روش- ايوع، گردآوري اطلاعات کتابخانهسهم نویسندگان این مقاله ز.خ و م.م.س در پیشنهاد موض:  سندگانی نو   مشارکت
 مدیریت پروژه، تنظیم جداول، نگارش محتوا و ویراستاري ادبی مقاله برابر است. 

 مالی دریافت نکرده است.  ياین پژوهش هیچ بودجه : تأمین مالی

 .کنند یگونه تضاد منافع را اعلام نمچ یه سندگانینو تضاد منافع: 

 .اندشده هاي تولیدشده در طول این پژوهش، در این نشریه منتشر و گنجاندهتمام داده به داده ها و مواد:  یدسترس
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